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Ingmar Behrens und Holger Bauer, LFV-SH 14.40 Uhr Vortrag
»Wo geht die Reise hin?

10.35 Uhr 1. Podiumsdiskussion Marketing: Entwicklung & Zukunft" SamStag, 4. Mai 201 3

»Meine Feuerwehr, gestern, heute - Referent: Werner Heitmann, Drager AG, Liibeck
und morgen auch noch?”

Teilnehmer: 15.20 Uhr Kaffeepause

Katharina Nielsen, F hrfrau, FF Rendsburg; L .
"euerwe rirad endsburg 15.50 Uhr Der Blick iiber den Tellerrand K|e| LandeShaus

Peter Happe, Wehrfiihrer FF Itzehoe; Marketingbeispiel den Bundeslind Y . ’.
Jorn Brinkmann, Feuerwehrmann, FF Ottendorf arketingbeispiele aus den Bundeslandern SCh'GSWIg-HOlSteln-Saa|
Nina Pingel, Wehrfiihrerin Borgdorf-Seedorf 16.35 Uhr Fragen an die Referenten und Diskussion

I

wn 11.00 Uhr Vortrag ,,Wo stehen wir?" 16.50 Uhr Startschuss des Ideen-Wettbewerbs

'g Referent: Ulrich Hussing, ,Beste Nachwuchswerbung"

g Referatsleiter Statistisches Landesamt SH Jan-Erik Hegemann,

o 11.15 Uhr  Vortrag ,Freiwillige Feuerwehr online* Chefredakteur , Feuerwehr-Magazin®, Bremen

E - Referent: Prof. Dr. Lars Harden, 17.00 Uhr Vortrag

» .

GE" o m Marktforschung Aserto GmbH, Hannover .,Mit Biss zum Erfolg - die Peperoni-Strategie".

o 2 B < 12.00 Uhr Fragen an die Referenten und Diskussion Prof. Jens Weidner, Kriminologe, Hamburg
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. Die Sicherstellung leistungsfahiger Feuerwehren ist eine
gesetzliche Pflichtaufgabe der Gemeinden und damit

Ly

. Die Feuerwehren verkérpern in ganz besonderer Weise

;|

Feuerwehr und Marketing

Vorsitzender des Landesfeuerwehrverbandes Schleswig-Holstein

das solidarische Miteinander in Schleswig-Holstein." " . o KONGRESS
, Chefsache" der Biirgermeister. '
Klaus Schlie Detlef Radtke 3 600 ®~s > > -
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Ist Marketing wieder nur eine neue fixe Idee, Ich freue mich, dass der Landesfeuerwehr- Nicht den Kopf in des Sand stecken und : oo u% 3 ol = g é
. . . 1 - 3 o
die die Feuerwehren von ihren Kernaufgaben ablenkt? verband innovative Wege beschreitet, um darauf vertrauen, dass alles schon irgendwie : g £ §L g5 o m
. . o . . ] o o
Im Gegenteil: Es ist der Schliissel, damit diese rechtzeitig den Folgen des demographischen weitergeht. Nein, das ist nicht unser Ding. ! 323 3‘7% ? —
. . 1 = 3
Kernaufgaben auch in Zukunft noch gelingen! Wandels zu begegnen. Der freiwillige Dienst Seit 2005 beschaftigt sich der Landesfeuer- ! & 3 % § S 5 ()
. . L in den Feuerwehren unseres Landes ist und wehrverband Schleswig-Holstein intensiv mit : 2 = 33 = 3.
Wer heute ernsthaft iiber die Zukunftsfahigkeit des Sys- S . : : - ! 5 288 g C
- " bleibt ein unverzichtbarer Bestandteil des neuen Ideen zur Steigerung der Mitglieder- : 3 3 gz5 p
tems ,Freiwillige Feuerwehr" nachdenkt, der kommt an 7 lebens i Stiidt g hlen i - h 1 » 3 a5n 3 4
einem zeitgemafen Marketing nicht mehr vorbei. Es bein- . . ysammen 13 ens Ih unseren Sta e'n un L Z? €n In unseren 're|.W| '|gen euefwe ren. : 385 gq; m g G)
haltet mehr, als nur ein Flyer oder einen Tag der offenen Tiir. Gemgflnd'en. Eine umso gréRere Herausford?rung ist & des- Ausléser ist ein jahreslanger kontinuierlicher Abwartstrend : Ty 525 2
Egal, ob eine Freiwillige Feuerwehr nur mit einem TSF aus- halb, in einer alternden Gesellschaft auch kiinftig geniigend in den Mitgliederzahlen. Mit neuen erfrischenden Ideen 3 38 ama % g Z
geriistet ist und vielleicht nur einen Einsatz im Jahr ab- Nachwuchskrafte zu finden — hoch motivierte Manner und wurde im Laufe der Jahre ein stérkeres Bewusstsein fiir die : &3 s g_ o g 3
arbeitet oder 15 Fahrzeuge in der Halle stehen und 400 Frauen, die sich in den uneigenniitzigen Dienst am Néchsten Notwendigkeit des freiwilligen Feuerwehrsystems in der ! s 78 s 2 3
Einsdtze im Jahr auflaufen — jede Einheit ist wichtig — und stellen, statt sich ins Private zuriickzuziehen. Diese Aufgabe Bevélkerung, aber auch in der Verwaltung und der Politik % ;‘ a g § 3 a3
jede helfende Hand wird gebraucht. In Zukunft noch mehr zu l6sen ist eine gesamtgesellschaftliche Aufgabe und nicht geschaffen. Seit 2009 kénnen wir eine Stagnation des Ab- 2 §% 3 &
. . . . . . ' 7] wn
als .b'She"- Jeder Burgen_'nmster,Jeder.Wehrfuhrer, J.eder Ge- allein Sache der Feuerwehren! wartstrends beobachten und folgern daraus: : B 58 é’ o .y
m.elndevertrc.ater hat die AL_!fgabe, sich um die Einsatzbe- % et sfidh eles i mae el s invesiiamm, : 3 % E § i %
;:!tsihz;ft s.em:r Wehr zu kummerl(rl. Dals Werbler; ur: nT;e Es ist mir deshalb eine hohe Ehre, den 1. Feuerwehr-Marke- & § 3 = ';; qa
i > = L
Itglieder Is,t eUtZUtage Weltal'JS xompiexer ais fruner. Die ting-Kongress zu unterstiitzen: Ich bin sehr gerne bereit, die Mit dem 1. Feuerwehr-Marketing-Kongress schlagen wir nun : c® 2c 5 g
Rahmenbedingungen sind schwieriger. Und wir stehen erst Schirmh haft iiber di kunftsweisende Proiekt . . hi itht vollend l w gr g c 3 3 >
: 3 :
A s e e A e A, Schirmherrschaft tiber dieses zukunftsweisende erJe zu eine neue Se|te.|m noch lange nicht v? e'n eten .Kata og : s s (,; g 3 N
Der 1. Feuerwehr-Marketing-Kongress soll aufriitteln und (ibernehmen und an der Eréffnung teilzunehmen! unserer Marketingmaf3nahmen auf. Mit einem Mix aus R 0w
soll betroffen machen. Er soll aber in erster Linie den Be- Feuerwehr-Fachleuten, hochkaratigen Wirtschaftsvertretern : & 383 o
ginn fir eine Ideenschmiede markieren, der es erlaubt, vi- Die Mitglieder der Feuerwehren stehen nicht nur fir die und Politikern wollen wir das Problembewusstsein weiter : a % 3 Un.?' §
siondr zu denken und neue Ideen ohne Schranken im Kopf Sicherheit ihrer Mitmenschen ein, sondern tragen zu einem schérfen und Handlungsfelder abstecken. ; 5 2 @
zu diskutieren. Immer mit dem Ziel vor Augen: Der Erhalt Gutteil auch das gesellschaftliche Leben in unserem Land. Starke freiwillige Feuerwehren sind im lebendigen Interesse é % § g
des alternativlosen Systems ,Freiwillige Feuerwehr". Der 1. Es ist mir deshalb wichtig, den Landesfeuerwehrverband der Gemeinden. Sie sichern Lebensqualitat und sind ein un- =3 g g n o 3
. . . . . . . . 1 w 8 c
Feuerwehr-Marketing-Kongress bietet einen Einstieg in die Schleswig-Holstein auch iiber die symbolische Ubernahme verzichtbarer Standortfaktor fiir die heimische Wirtschaft. : 2 g 35 = n_za ﬁ
e a o 1 -+ —_—
Problematik. Namhafte Referenten und Diskussionspartner der Schirmherrschaft hinaus zu unterstiitzen. Das Landes- Daher sind zum 1 @ é % g' = 3
- ) o : -
zeigen den Ist Sta,nd a“f' qu wecken Mofc.lvatlon.nlhre Idefen haus als politisches Zentrum Schleswig-Holsteins ist genau 1. Feuerwehr-Marketing-Kongress neben Feuerwehr- : s 2 . g
und lhre Diskussionsbeitrage als Wehrfihrer, Birgermeis- oo s v . . N . > - ‘ a2 8 3
- : i ) : der richtige Ort, um mit Politik und &ffentlichem Leben Fihrungskraften ausdriicklich auch Kommunalpolitiker und : 2w &
ter, Gemeindevertreter oder interessierte Einsatzkraft sind dariiber in den Dial tret i tun ko . ) ) inaalad Sl Keas : s < &
hierbei das Salz in der Suppe. e?ru er |n" en Dialog zu treten, w.as ler ur.l onnen,J.a was Birgermeister eingeladen. Tragen Sie die Idee des Kongres- : i S }
wir tun miissen, um das ebenso wichtige wie grof3artige ses weiter und kommen Sie mit lhren Entscheidern am 4. : 2 § Z
Zégern Sie nicht: Melden Sie sich an und gestalten Sie die Engagement in der Feuerwehr auch in Zukunft attraktiv zu Mai ins Kieler Landeshaus. e § “.r\’,.
Tl ks Fanarahmesans mik. Saan Se am 4 Mef halten. Wir freuen uns auf einen regen Austausch mit lhnen. : 8§ = it
2013 dabei, wenn ein neues Kapitel der Nachwuchssiche- = i ‘:’
rung fiir die Freiwilligen Feuerwehren in Schleswig-Holstein 2 ] 2
aufgeschlagen wird. //C;{‘ ‘f (ﬂ' 1 2
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Wir freuen uns auf Sie! 7’ : R
,}\ LLdEMM Klaus Schlie Detlef/Radtke ! =
N, e Prasident des Schleswig-Holsteinischen Landtages Landesbrandmeister :




