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Lowenstarke Angebote fir Netto-Kunden!

MeDusch und Schmuki jetztbei Netto Marken-Discount

Maxhtte-Haidhof, im Oktober 2020: Der Deal ist perfekt: In der gestrigen Folge der
VOX-Show ,,Die Hohle der Lowen“ (DHDL) konnten Jacqueline Torres Martinez sowie
Marc Duttle und David Seidewitz Investor Ralf Dimmel vonihren Innovationen tuber-
zeugen. Die MeDusch Aroma-Duftschdume und der Schmuki Schmutzsack sind ab so-
fort im Netto Onlineshop sowie in vielen der 4.270 Netto-Filialen* bundesweit erhaltlich.

Innovativer Aroma-Duschschaum fur Haut und Sinne

Entspannende Pflege fir strapazierte Winterhaut: Die MeDusch-Duftschdume machen das
Duscherlebnis so wohltuend und erholsam wie ein Bad. Die Mischung aus &atherischen Olen
und pflegendem Mandel- und Avocado-Ol verwdhnt die Sinne mit ihnrem aromatischen Duft
und pflegt die Haut reichhaltig und langanhaltend. Die Sorte ,Regenerations-Zeit* mit erfri-
schendem Rosmarin und Arnika entspannt die Muskeln nach dem Sport. ,Erkaltungszeit® ist
mit dem belebenden Duft von Eukalyptus und Menthol der ideale Begleiter fir die kalte Jah-
reszeit. Beide Sorten sind ab sofort bei Netto zum Aktionspreis von 6,81 Euro** (einzeln) und
20,46 Euro** (3er-Set) erhdltlich.

e Onlineshop Einzeln (150 ml): https://www.netto-online.de/medusch-duschschaum-
versch-sorten-150ml/p-2182464000

e Onlineshop 3er-Set: https://www.netto-online.de/medusch-duschschaum-set-versch-
sorten-3x150ml/p-2182465001

e Zwei Sorten: ,Regenerations-Zeit“und ,Erkaltungszeit®

e Freivon Mikroplastik und Silikonen
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Saubere Sitze mit ,,Schmuki“

Wenn der Nachwuchs nach dem Spielen in der Natur ins Auto steigt, bleiben Riickenlehne
und Sitzbank oft nicht lange sauber. Die Losung: ,Schmuki“ — der Schmutzsack fur Kinder.
Bevor es fur die Fahrt nach Hause ins Auto geht, wird den Kleinen der Schmutzsack tiber die
Kleidung gezogen. Der Schmutzsack besteht aus wasserdichtem Material und ist wiederver-
wendbar. Den Deal ,Schmucki mit lachendem Monstermotiv gibt es zum Angebotspreis fur
14,61 Euro (UVP: 29,99 Euro) bei Netto.

- e Onlineshop:https://www.netto-online.de/schmuki-
schmutzschutzsack-gelb-fuer-kinder/p-2182463000
e Auch flr Buggys geeignet

e Ideal fur Kinder im Alter von 3-6 Jahren

e Wasserdichtes Material: 100% Polyester (Okotex)
e Wiederverwendbar

e Mal3e:ca.98x54x 2cm
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Erfolgreiche Zusammenarbeit

Die Zusammenarbeit mit Netto erdffnet den jungen Unternehmen grof3e Chancen. Mit dem
Verkauf ihrer Produkte profitieren die Grinder von einem Verkauf in einem flachendeckenden
Filialnetz. Somit kdnnen sie wdchentlich Gber 21 Millionen Verbraucher von ihrer Innovation
Uberzeugen. ,,Die erfolgreiche Partnerschaft mit Netto Marken-Discount hat sich Uber die
Jahre bewahrt. Unsere Grinderinnen und Grinder bekommen dadurch die Chance, er-
folgreichihre Innovationen wie MeDusch oder Schmuki bundesweit und reichweiten-
stark zu vermarkten®, so Investor Ralf Dummel.

Grof3e Auswahl bei Netto
Mit rund 5.000 Artikeln verfiigt Netto Uber die gréf3te Lebensmittel-Auswahl in der Discount-
landschaft. Neben Nahrungsmitteln verkauft das Handelsunternehmen in seinen Filialen und

im Onlineshop www.netto-online.de eine grofRe Auswahl an Non-Food-Artikeln bekannter Mar-

ken und Eigenmarken. Zudem bietet Netto seinen Kunden jede Woche zahlreiche Aktionsarti-

kel an, die jeweils von montags bis samstags bzw. donnerstags bis samstags guiltig sind.
*ausgenommen sind Netto City-Filialen

** 454 Euro/100 ml, 45,40 Euroll
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Netto Marken-Discountim Profil:

Netto Marken-Discount gehort mit Uber 4.270 Filialen, rund 78.000 Mitarbeitern, w 6chentlich 21 Millionen Kunden
und einem Umsatz von 13,5 Miliarden Euro zu den fiihrenden Unternehmen in der Lebensmitteleinzelhandelsbran-
che. Mit rund 5.000 Artikeln und einem Schw erpunkt auf frischen Produkten verfiigt Netto Marken-Discount Uber die
groRte Lebensmittel-Ausw ahl in der Discountlandschaft. Als Premium Partner der kostenlosen DeutschlandCard
profitieren Netto-Kunden bei jedem Enkauf von dem Multipartner-Bonusprogramm.

Die Ubernahme von Verantwortung gehort zur Netto-Unternehmenskultur — dabei setzt das Handelsunternehmen
auf vier Schwerpunkte: Gesellschaftiches und soziales Engagement, faire Zusammenarbeit mit Mitarbeitern und
Lieferanten, schonender Umgang mit Ressourcen sowie die Ausrichtung der Enkaufsstrategie an Nachhaltigkeits-
aspekten. Netto ist Partner des WWF Deutschland: Neben dem Ausbau und der Forderung des nachhaltigeren
Eigenmarkensortiments arbeitet Netto auRerdem entlang von acht Schw erpunktthemen daran, den eigenen 6kologi-
schen FuRRabdruck weiter zu reduzieren. Mit rund 5.100 Auszubildenden z&hlt das Unternehmen zudem zu den
wichtigsten Ausbildungsbetrieben des deutschen Einzelhandels und besetzt Fihrungspositionen bevorzugt mit
engagierten Mitarbeitern aus den eigenen Reihen.

Pressekontakt:

Netto Marken-Discount AG & Co. KG
Christina Stylianou

Tel.: 09471-320-999

E-Mail: presse@netto-online.de

w ww.netto-online.de
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