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Mit integrierten Maßnahmen bringt der Designbadanbieter seine Marke auf und neben dem Court wirkungsvoll ins Spiel 

· Kombination aus Sponsoring, Aktivierung und Kampagnen-Launch
· Verzahnung von physischer Experience, digitaler Verlängerung und Markenkommunikation
· Gezielte Ansprache von Geschäftspartnern und Endkunden über differenzierte Maßnahmen

Ein hochkarätig besetztes Teilnehmerinnenfeld und mehr als 34.000 Besucherinnen und Besucher vor Ort: Der Porsche Tennis Grand Prix unterstreicht einmal mehr seine Bedeutung als internationale Bühne für Spitzensport – und als Plattform für integrierte Markenkommunikation, die Endkunden und Geschäftspartner gleichermaßen erreicht.

„Unser Ziel ist es, die Awareness der Marke zu steigern und eine ganzheitliche globale Brand Experience zu schaffen,“ sagt Lüder Fromm, CMO bei Duravit. „Die Verbindung von Design und Exzellenz, die unsere Marke im Kern prägt, lässt sich in diesem Kontext auf natürliche Weise erlebbar machen und erreicht dabei Endkunden und Geschäftspartner gleichermaßen.“

Ganzheitliches Markenerlebnis
Leitidee der Aktivierung war die Verbindung von Design und Exzellenz – ein Anspruch, der sich sowohl im Produkt als auch im sportlichen Wettbewerb widerspiegelt. Im Zentrum stand ein durchgängiges Markenerlebnis, das das Turnier gezielt erweitert. Für ausgewählte Kunden und Partner entwickelte Duravit ein mehrtägiges VIP-Programm, das gezielt auf die Ansprache von B2B-Zielgruppen ausgerichtet war: von der Hospitality in der Arena bis zur Verlängerung an den Stammsitz nach Hornberg.

Die Anreise in von Porsche bereitgestellten Fahrzeugen sowie eine interaktive Werksführung verbanden die emotionale Dynamik des Spitzensports mit der handwerklichen Präzision der Keramikfertigung. So wurden Markenwerte im direkten Austausch mit Geschäftspartnern erlebbar gemacht.

Aktivierung & Kampagne: Über den Court hinaus gedacht
Parallel dazu adressierte Duravit Endkunden über eine integrierte Markenkommunikation rund um das Turnier. Im Fokus stand der Kampagnenstart mit Markenbotschafterin und Tennisstar Marta Kostyuk, der gezielt in das Event eingebettet wurde.

Ergänzt wurde die Aktivierung durch aufmerksamkeitsstarke Formate vor Ort: Der Winner‘s Ball wurde täglich ins Publikum gespielt und mit direkten Gewinnmechaniken verknüpft. Eine Spiegelinstallation im Spielerinnenbereich fungierte als Content-Hub für Social-Media-Ausspielungen und sorgte für organische Reichweite über die Athletinnen selbst. Über alle Maßnahmen hinweg entstand eine unmittelbare Verbindung zwischen Markenpräsenz und Produktwelt des Designbadanbieters.

Flankierend setzte Duravit auf die Zusammenarbeit mit Influencern aus dem Tennisumfeld, die die Markeninszenierung digital verlängerten und zusätzliche Zielgruppen erschlossen.
So entstand ein abgestimmtes Zusammenspiel aus B2B-orientierter Erlebniswelt und B2C-getriebener Markenkommunikation mit dem Ziel, beide Zielgruppen über unterschiedliche, aber miteinander verzahnte Maßnahmen zu erreichen.


Bildunterschriften:
01_Duravit_x_Porsche_Tennis_Grand_Prix
Maximale Sichtbarkeit: Durch die prominente Platzierung entlang der Court-Bande sowie einen regelmäßig ausgespielten TV-Spot war Duravit sowohl vor Ort als auch in der internationalen TV- und Streaming-Berichterstattung präsent. (Bildquelle: Porsche AG)

02_Duravit_x_Porsche_Tennis_Grand_Prix
Interaktive Markenaktivierung: Beim „Team Day by Duravit“ war Präzision gefragt: In der „Hit the Sink“-Challenge galt es, Tennisbälle treffsicher in einen Waschplatz der Serie Collection One Design by Studio F. A. Porsche zu platzieren. Erfolgreiche Teilnehmer konnten ihre Gewinne direkt am Markenstand im Porsche Village entgegennehmen. (Bildquelle: Duravit AG)

03_Duravit_x_Porsche_Tennis_Grand_Prix_Philipp_Reinhard
Im Mittelpunkt: Einmal täglich wurde eine freistehende Badewanne aus der Serie Collection One Design by Studio F. A. Porsche auf den Center-Court inszeniert. Die darin platzierten Tennisbälle wurden ins Publikum gespielt – verbunden mit der Chance auf attraktive Gewinne und hoher Aufmerksamkeit für die Marke. (Bildquelle: Philipp Reinhard)

04_Duravit_x_Porsche_Tennis_Grand_Prix
Nahtlose Aktivierung: Gewinne aus den Aktionen konnten direkt im Porsche Village abgeholt werden – ein zusätzlicher Touchpoint für Interaktion und Markenbindung. (Bildquelle: Porsche AG)

05_Duravit_x_Porsche_Tennis_Grand_Prix 
Exklusive Insights: Im Rahmen der „Driving Experience“ erhielten ausgewählte Gäste die Möglichkeit, mit Porsche nach Hornberg zu reisen und dort exklusive Einblicke in die Welt von Duravit zu gewinnen. (Bildquelle: Duravit AG)
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Hands-on: Ein Highlight des VIP-Programms war die Werksführung, bei der Gäste eigene Mini-Toiletten gießen konnten und so Einblicke in die Keramikfertigung erhielten. (Bildquelle: Porsche AG)

07_Duravit_x_Porsche_Tennis_Grand_Prix 
Aufmerksamkeitsstarker Auftakt: Lüder Fromm, Duravit CMO, beim Coin Toss – einem der zentralen Eröffnungsrituale eines Tennismatches und sichtbarer Moment der Markenpräsenz auf dem Center-Court. (Bildquelle: Porsche AG)
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Dynamik trifft Marke: Auf dem Center-Court verschmelzen sportliche Höchstleistung und Markenpräsenz. (Bildquelle: Philipp Reinhard)




Über die Duravit AG
Die Duravit AG mit Sitz in Hornberg ist einer der international führenden Hersteller von Designbädern und in weltweit über 130 Ländern aktiv. Bei der Produktentwicklung arbeitet das interne Design-Team des Komplettbadanbieters Hand in Hand mit einem globalen Netzwerk aus Designern wie Cecilie Manz, Philippe Starck, Antonio Citterio, Christian Werner, Sebastian Herkner und Patricia Urquiola. Als energieintensives Unternehmen will die Duravit AG bis 2045 ausnahmslos klimaneutral agieren und dabei weitestgehend auf CO2-Kompensation verzichten.

Bild- und Textmaterial steht unter dem folgenden Link zum Download bereit: https://dura-cloud.duravit.de/index.php/s/XTRJ62r3gYfVZ6L


Internationale Pressekontakte
Duravit ist in über 130 Ländern aktiv. Für regionale Presseanfragen finden Sie hier die richtigen Ansprechpartner: www.duravit.de/pressekontakte
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For more information, please contact your local PR contact: www.duravit.com/presscontacts











